1. Исходные данные (описание ситуации).

Руководство сети супермаркетов хочет определить как влияют расходы на продвижение продаваемых товаров на конкурентоспособность сети. Из 15 регионов присутствия сети по России получены данные о расходах на продвижение относительно основного конкурента (расходы конкурента приняли за 100).
	№ региона
	Относительные расходы на продвижение
	Относительные объемы продаж

	1
	69
	89

	2
	55
	73

	3
	68
	75

	4
	59
	75

	5
	79
	100

	6
	51
	63

	7
	57
	70

	8
	67
	81

	9
	88
	92

	10
	81
	98

	11
	87
	97

	12
	99
	107

	13
	66
	73

	14
	73
	85

	15
	70
	76


Поставлена задача определить, существует ли какая-либо связь между относительными затратами на продвижение и относительным объемом продаж.
2. Цель работы.
1) закрепить знания о назначении и методах корреляционного анализа данных;

2) научиться определять степень зависимости между переменными: а) «расходы на продвижение» и «объем продаж» на основании расчета коэффициента корреляции и делать выводы о характере связи;

3) приобрести профессиональную компетенцию ДПК-1 (способность предлагать и реализовывать подходы, направленные на более  полное изучение потребительского рынка).
3. Решение.

Для определения наличия, направления и тесноты связи вычислим линейный коэффициент парной корреляции по формуле 
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, где
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 - число наблюдений;
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 - i-ое наблюдаемое значение независимой случайной величины;
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 - i-ое наблюдаемое значение независимой случайной величины;
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 - среднее арифметическое ряда х;
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 - среднее арифметическое ряда у;
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 - коэффициент парной корреляции.

Построим расчетную таблицу.

	№ региона
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	1
	69
	89
	-2,3
	5,4
	5,29
	-12,42
	29,16

	2
	55
	73
	-16,3
	-10,6
	265,69
	172,78
	112,36

	3
	68
	75
	-3,3
	-8,6
	10,89
	28,38
	73,96

	4
	59
	75
	-12,3
	-8,6
	151,29
	105,78
	73,96

	5
	79
	100
	7,7
	16,4
	59,29
	126,28
	268,96

	6
	51
	63
	-20,3
	-20,6
	412,09
	418,18
	424,36

	7
	57
	70
	-14,3
	-13,6
	204,49
	194,48
	184,96

	8
	67
	81
	-4,3
	-2,6
	18,49
	11,18
	6,76

	9
	88
	92
	16,7
	8,4
	278,89
	140,28
	70,56

	10
	81
	98
	9,7
	14,4
	94,09
	139,68
	207,36

	11
	87
	97
	15,7
	13,4
	246,49
	210,38
	179,56

	12
	99
	107
	27,7
	23,4
	767,29
	648,18
	547,56

	13
	66
	73
	-5,3
	-10,6
	28,09
	56,18
	112,36

	14
	73
	85
	1,7
	1,4
	2,89
	2,38
	1,96

	15
	70
	76
	-1,3
	-7,6
	1,69
	9,88
	57,76

	Сумма
	1069
	1254
	
	
	2546,95
	2251,6
	2351,6
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Линейный коэффициент корреляции 
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Так как получили положительное значение, то связь между относительными затратами на продвижение и относительным объемом продаж прямая, т.к. полученное значение лежит в интервале от 0,9 до 1, то связь очень тесная.

Таким образом, получили, что связь между относительными затратами на продвижение и относительным объемом продаж прямая, очень тесная.

Т.е. для повышения эффективности деятельности сети супермаркетов расходы на продвижение следует увеличивать.
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